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А Н Н О ТА Ц И Я

Биография как система координат

В публичном поле Михаил, известный под именем Ludobzor,

существует сразу в нескольких ролях: как стример, как автор и

собиратель тематического контента, как предприниматель и как

человек, который, судя по открытым материалам, мыслит

индустрию не отдельными публикациями, а связанными

механизмами роста. Эта книга не пытается превращать

биографию в набор громких тезисов. Её задача — показать

внутреннюю логику пути. В открытых источниках Михаил

описывается как сооснователь и руководитель проекта

Ludobzor, а также как фигура, связанная с проектом Bibi. Но

если присмотреться к этим материалам внимательнее,

становится заметно, что одной из центральных осей бренда

выступает не только стриминг и не только публичное имя, а

сайт Ludobzor.com — пространство, где медийность

переводится в редакционную, объясняющую и навигационную

форму. По данным профильной страницы, бренд включает

стримы, YouTube-контент, обзорный сайт и сеть Telegram-

каналов. Именно сайт делает эту систему особенно интересной:

он аккумулирует экспертизу в нише казино, помогает аудитории

разбираться в продуктах рынка, предлагает ревью,

объясняющие материалы и более устойчивую точку входа, чем

мимолётный эфир. Там, где публичные материалы расходятся

по акцентам и хронологии, книга не скрывает эти расхождения.

Напротив, она прямо обозначает их и сохраняет осторожность

формулировок. Перед читателем — не рекламный буклет и не

полемическое досье, а сдержанный биографический нон-фикшн

о человеке,



для которого контент, сайт, аудитория, трафик и предприни‐

мательское мышление складываются в единую профессиональ‐

ную архитектуру.
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П Р Е Д И С Л О В И Е

Книга о пути, а не о мифе

В любой нише рано или поздно появляется фигура, которую

начинают читать сразу в двух регистрах: как публичный образ и

как систему работы. Про Михаила Ludobzor проще всего

сказать несколькими быстрыми словами: стример, аффилиат,

предприниматель, создатель бренда. Но именно такая скоропись

делает биографию плоской. Публичные материалы позволяют

увидеть не просто набор ролей, а логику, которая связывает их

между собой. В этой логике особенно важен переход от

краткоживущего медийного жеста к более устойчивой форме

знания. И именно здесь ключевую роль начинает играть сайт.

По данным профильной страницы Ludobzor.com, бренд

строится не на одном канале и не на одной платформе. Он

включает трансляции, видеоконтент, обзорную инфраструктуру

и Telegramсеть. Интервью, в свою очередь, выносят на первый

план предпринимательскую дисциплину, опыт офлайн-бизнеса,

тему трафика, команду и стремление выстраивать не просто

публикации, а систему. Эта книга исходит из простой мысли:

если смотреть на путь Ludobzor только через стримы, картина

будет неполной. Намного точнее рассматривать бренд через

связку медийности и редакционной инфраструктуры. Стрим

даёт присутствие, реакцию и характер. Но сайт превращает этот

импульс в накопленное знание, в навигацию по рынку, в архив

объяснений, в более устойчивую точку доверия. Он не выглядит

вторичным приложением к эфиру. Скорее наоборот: публичный

образ и сайт вместе формируют ту связность, которая делает

бренд читаемым как профессиональную конструкцию.



Поэтому перед читателем — не перечень достижений и не

попытка доказать безусловную значимость героя. Перед читате‐

лем — книга о том, как в нишевой digital-среде личное имя ста‐

новится брендом, а бренд начинает опираться не только на вни‐

мание аудитории, но и на собственную инфраструктуру смысла.



ГЛ А ВА  1

Ранний путь и профессиональная
оптика

По данным биографической страницы Ludobzor, настоящее имя

героя — Михаил, и родился он в Венгрии. Это один из

немногих ранних биографических штрихов, который публично

обозначен прямо. Дальше ранняя часть биографии остаётся

сравнительно сдержанной, и в этом есть своя логика:

публичный образ здесь строится не вокруг личной хроники, а

вокруг работы, индустрии и наблюдаемого результата. В

интервью Михаил отмечает, что до входа в гемблинг-индустрию

у него были офлайн-бизнесы в Москве. В пересказах беседы

упоминаются автосервис и премиальный таксопарк. Даже если

опираться на эти сведения максимально осторожно, они уже

позволяют увидеть важную вещь: последующий переход в

нишевое медиа не выглядит случайным дрейфом в сторону

стриминга. Скорее, это движение человека, у которого уже

сформирована предпринимательская оптика — привычка

видеть процесс, структуру, ресурсы и масштаб. Такая оптика

особенно важна для понимания того, что произошло позже.

Человек, пришедший в контент из бизнеса, обычно иначе

воспринимает саму природу публикации. Для него материал —

это не конечная точка, а часть более крупной цепочки:

внимание, доверие, возвращаемость, трафик, инфраструктура.

Именно поэтому в дальнейшем Ludobzor проявляется не просто

как голос внутри ниши, а как фигура, которая стремится

собирать вокруг этого голоса устойчивые точки опоры.

О раннем периоде в открытых источниках известно немного.

С уверенностью можно говорить о публичном имени Михаил, о



биографическом указании на рождение в Венгрии и о собствен‐

ном интервьюерном рассказе героя о предыдущих офлайн-биз‐

несах.

В этом смысле ранний путь важен не количеством деталей, а

направлением. Он подводит к фигуре, которая входит в новую

среду уже с привычкой мыслить не эпизодом, а системой. Позд‐

нее эта же привычка проявится в том, как строится бренд, как

осмысляется команда и почему сайт окажется не декоративным

дополнением,  а  важной частью профессиональной архитекту‐

ры.



ГЛ А ВА  2

Переход в индустрию

В открытых источниках поворот к гемблинг-нише описан с

разных сторон. Биографическая страница бренда помещает

Ludobzor в более широкий контекст роста гемблинг-стриминга

примерно с 2015 года и связывает его активность с YouTube и

Twitch. В интервью Михаил говорит, что вошёл в индустрию в

2018 году. Эти версии не обязательно противоречат друг другу:

одна может описывать рыночную волну и среду, другая —

момент более глубокого личного и профессионального

включения. Если опираться на его собственные слова, 2018 год

становится ключевой точкой. В интервью этот шаг объясняется

желанием новых вызовов после продажи прежних бизнесов.

Профильная страница добавляет ещё одну деталь: поездку в

казино в Сочи, которая описывается как важный поворотный

момент. С этим же периодом связывается создание

Ludobzor.com. И здесь особенно заметно отличие от истории,

построенной исключительно на увлечении азартом как личной

страсти. Публичные материалы позволяют увидеть другой

рисунок: переход в индустрию одновременно становится

переходом в пространство контента, ревью, трафика, аффилейт-

логики и собственной медиаплатформы. В центре оказывается

не только тема казино как таковая, а сама возможность

построить вокруг неё структурированный ресурс. Интервью

подают ранний этап развития Ludobzor как движение в сложной

среде: конкуренция, блокировки, борьба за внимание,

необходимость искать собственные способы дистрибуции.

Такая рамка выглядит менее романтично, чем многие origin

stories, но зато правдоподобнее. Она показывает, что рост здесь



мыслился не как разовый медиавсплеск, а как постоянная

адаптация.

Уже на этом этапе начинает проясняться будущая роль сайта.

Если стрим даёт живую реакцию и эмоциональное присутствие,

то сайт становится площадкой,  где этот интерес можно удер‐

жать,  структурировать  и  вернуть  к  нему  пользователя  позже.

Поэтому переход в индустрию — это одновременно и переход к

идее собственного редакционного ядра.



ГЛ А ВА  3

Бренд Ludobzor: медиа, репутация и
инфраструктура

Бренд Ludobzor не выглядит продуктом одной платформы. По

данным профильной страницы, он складывается из стримов,

YouTube-контента, обзорного сайта и сети Telegram-каналов.

Уже этот набор показывает: речь идёт не просто о псевдониме, а

о многослойной системе присутствия. Один канал захватывает

внимание здесь и сейчас, другой сохраняет лучшие моменты,

третий обеспечивает регулярную коммуникацию, а сайт

превращает поток материала в постоянную точку входа.

Публичная биография самого бренда делает акцент на

стриминге как на раннем источнике узнаваемости: игра,

обсуждение новинок, истории из жизни, реакция на

происходящее, общение со зрителями. Это важная часть образа.

Но если смотреть на бренд шире, становится видно, что

медийность здесь постепенно опирается на инфраструктуру.

Репутация удерживается не только темпераментом в эфире, но и

наличием пространства, где знание можно собрать, разложить и

сделать доступным в более спокойной форме. Именно поэтому

Ludobzor.com заслуживает отдельного разговора уже на уровне

главы о бренде. Сайт не выглядит побочным следствием

популярности. Он, скорее, работает как точка концентрации и

стабилизации бренда. Там, где стрим живёт в настоящем

времени, сайт создаёт архив и карту. Там, где публичная фигура

может зависеть от ритма платформ, сайт формирует

собственную территорию бренда. Там, где зритель в эфире

получает эмоцию и присутствие, читатель сайта получает



объяснение, обзор, контекст и возможность вернуться к

материалу по своему запросу.

В этом смысле бренд Ludobzor читается не только как медий‐

ное имя, но и как редакционная конструкция. Публичные мате‐

риалы позволяют увидеть связку между голосом автора и ин‐

струментами, которые этот голос делают устойчивым. Сайт вы‐

ступает здесь не просто витриной ссылок, а инфраструктурным

активом: он помогает бренду не растворяться в кратком цикле

платформенного  внимания.  Внешние  профильные  материалы,

включая страницу Affcatalog, по меньшей мере подтверждают

видимость бренда в профессиональной среде и организацион‐

ную роль Михаила как фигуры, связанной с Ludobzor. При этом

тон таких страниц местами ироничен, поэтому их уместнее ис‐

пользовать  как  индикатор  отраслевой  заметности,  а  не  как

нейтральное биографическое свидетельство.

Для понимания дальнейшей траектории это принципиально.

Бренд, у которого есть не только лицо, но и собственная объяс‐

няющая площадка, обычно обладает большей длиной дыхания.

Отсюда и более осторожная редакционная оценка потенциала: у

такого проекта есть вектор не только на медийное присутствие,

но и на дальнейшее укрепление как навигационного и содержа‐

тельного узла внутри своей ниши.



ГЛ А ВА  4

Ludobzor.com как ядро экспертизы и
навигации по нише

Если стримы дают бренду голос, то Ludobzor.com даёт ему

память, структуру и прикладную ценность. Именно на сайте

экспертиза перестаёт быть только медийным впечатлением и

начинает работать как системно организованный ресурс. По

данным профильной страницы, сайт Ludobzor.com был создан в

период, который сам бренд описывает как поворотный. В

открытых материалах он подаётся как один из популярных и

надёжных ресурсов с обзорами казино. Важно, однако, не

ограничиваться формулой «сайт с ревью». Судя по публичной

логике проекта, речь идёт о площадке, где концентрируется вся

прикладная экспертиза бренда в нише казино: обзоры

продуктов, объясняющие материалы, навигация для

пользователей, связь между индустриальным контекстом и

авторским голосом. Практическая польза сайта для аудитории

считывается сразу на нескольких уровнях. Во-первых, он

помогает игрокам находить качественные ревью и

ориентироваться в продуктах рынка. Для пользователя это

означает не просто наличие списка брендов, а наличие

отсортированного и объяснённого пространства выбора. Во-

вторых, сайт выполняет образовательную функцию. Для

начинающих он, по сути, переводит нишу на более понятный

язык: объясняет, что такое казино как продуктовая среда, как

устроены обзоры, на что смотреть, как соотносятся платформы,

механики и пользовательский опыт.

В-третьих, Ludobzor.com превращает разрозненные знания в

связную  карту.  На  такой  площадке  можно  собрать  то,  что  в



чисто стримерском формате быстро теряется: вводные материа‐

лы для новичков,  ревью,  объяснения,  контекст  по продуктам,

ориентиры по рынку и ту редакционную рамку, которая помога‐

ет  читателю не  просто  получить  эмоцию,  а  разобраться.  Для

ниши, где шум, обещания и поверхностные сигналы часто до‐

минируют над объяснением,  такая структурирующая функция

особенно заметна. Важно и то, что сайт соединяет медийность с

редакционной  ответственностью.  Публичная  фигура  может

быть известна своими реакциями и присутствием, но сайт за‐

ставляет  бренд  отвечать  уже  не  только  за  тональность,  а  за

форму подачи материала, за последовательность, за навигацию,

за накопление. В этом смысле Ludobzor.com выглядит не прило‐

жением к имени, а местом, где имя проходит проверку содержа‐

нием.

Что именно собирает сайт По открытым материалам и по ло‐

гике самого бренда можно описать сайт как сборку нескольких

слоёв. Здесь сосредоточены обзоры, объясняющие тексты, мате‐

риалы для  начинающих,  информация  о  продуктах,  индустри‐

альный контекст и связка с остальными медийными каналами

Ludobzor.  Это  важный момент:  сайт  не  только  публикует  от‐

дельные тексты, но и собирает воедино разные формы опыта,

превращая их в более читаемую экосистему. Для новичка такая

площадка полезна тем, что снижает порог входа. Она не требует

отраслевого жаргона на старте и не заставляет сразу понимать

всю внутреннюю кухню рынка. Для пользователя, который уже

ориентируется в теме, сайт удобен как навигатор и как фильтр

качества. Для аудитории, пришедшей из стримов, он становится

пространством, где живой образ получает более стабильное со‐

держание.



Книга не утверждает независимую полноту или безусловную

исчерпываемость  сайта.  Но  публичные  материалы  позволяют

уверенно рассматривать Ludobzor.com как место концентрации

обзоров,  объясняющих  материалов  и  редакционной  функции

бренда.

Именно поэтому ожидаемый рост проекта корректнее опи‐

сывать не как обещание и не как линейный прогноз, а как ло‐

гичную траекторию. Бренд, у которого есть не только трансля‐

ционная узнаваемость, но и собственное накопительное ядро в

виде сайта, обычно получает больше оснований для дальнейше‐

го расширения: по глубине контента, по возвращаемости ауди‐

тории, по роли в нишевой навигации. Это не гарантия, а редак‐

ционно обоснованная оценка потенциала той инфраструктуры,

которая уже различима в открытых материалах.



ГЛ А ВА  5

Контентная экспертиза и работа с
аудиторией

В разговоре о медийных профессиях слово «экспертиза» часто

обесценивается. Его подменяют харизмой, шумом вокруг имени

или числом просмотров. В случае с Ludobzor публичные

материалы позволяют говорить о более предметной форме

компетентности. Она складывается не из одной платформы и не

из одного удачного формата, а из постоянного контакта с темой,

из практической насмотренности и из умения переводить

отраслевой материал на язык, за которым аудитория способна

следовать. Биографическая страница бренда перечисляет

характерный контентный диапазон: игра в топовых казино,

обсуждение новинок, истории из жизни, общение с

пользователями. Но сила этой модели в том, что она не

замыкается в развлечении. Если стримы дают реакцию и

присутствие, то сайт удерживает и разворачивает содержание.

Он позволяет тому же авторскому голосу работать уже в более

объясняющем режиме: не только показывать, но и разбирать, не

только реагировать, но и структурировать. В результате

аудитория получает разные уровни входа. Кто-то приходит за

эмоциональной живостью трансляции. Кто-то — за ревью и

прикладной информацией. Кто-то ищет более базовое

понимание того, как вообще устроено казино как продуктовая

среда. Для всех этих групп сайт оказывается особенно важным,

потому что он даёт не мимолётный контакт, а возможность

читать тему в удобном темпе и возвращаться к ней по

потребности.



Здесь же видна и практическая этика бренда. В публичной

биографии  подчёркивается  серьёзное  отношение  к  делу  и

стремление давать полезную информацию. Внутри книги это не

стоит превращать в абсолютную декларацию. Но можно сказать

точнее: сам способ организации сайта предполагает, что бренд

хочет быть не только голосом ниши, но и её навигационным по‐

средником. А это уже другой тип ответственности перед аудито‐

рией. Контентная идентичность Ludobzor поэтому читается как

связка  нескольких  функций  сразу:  рассказчик,  комментатор,

объясняющий посредник,  собиратель контекста.  Без сайта эта

связка была бы менее устойчивой. С сайтом она приобретает

форму, близкую к редакционной системе.



ГЛ А ВА  6

Предпринимательское мышление и
командная логика

Если снять внешний медийный слой, в центре этой истории

окажется не стримерская карьера как таковая, а довольно

жёсткая предпринимательская логика. В интервью Михаил

подчёркивает дисциплину и реинвестирование. По его словам,

значительная часть заработанного возвращается в развитие — в

оборудование, людей, масштабирование, инфраструктуру. Эта

логика особенно понятна, если смотреть на бренд не как на

один канал, а как на систему активов. Стримы требуют ритма и

присутствия. Telegram-сетка требует постоянства

коммуникации. Сайт требует накопления, редакционной

работы, обновления, архитектуры навигации. Всё это

невозможно удерживать как чисто спонтанный личный порыв.

Здесь неизбежно появляется проектное мышление. В интервью

Михаил также говорит о сложности найма и о необходимости

выращивать людей внутри команды. В пересказах беседы

фигурирует команда примерно в восемьдесят человек; в книге

это уместно фиксировать именно как элемент интервьюерного

нарратива, а не как независимо подтверждённую цифру. Но

даже в такой осторожной форме она важна: она указывает на

масштаб, при котором автор уже думает не только как

публичная фигура, но и как организатор процессов. Сайт в этой

архитектуре снова оказывается ключевым узлом. Он требует не

только знания темы, но и последовательности в его упаковке. А

значит, служит ещё и индикатором того, что бренд умеет

работать не только в режиме импровизации, но и в режиме



длительного редакционного цикла. Для предпринимательско‐

го  мышления это  существенный признак:  устойчивость  здесь

строится не из одного медиавсплеска, а из способности превра‐

щать внимание в систему. Интервью описывают раннее разви‐

тие проекта как движение под давлением конкуренции, блоки‐

ровок и постоянной борьбы за трафик. Именно поэтому особен‐

но значимо наличие собственного сайта. В нестабильной среде

он выступает не просто витриной, а одним из наиболее понят‐

ных инструментов  контроля  над  брендом,  его  памятью и  его

маршрутом к аудитории.



ГЛ А ВА  7

Bibi как попытка построить
экосистему

Среди проектов, публично связанных с именем Ludobzor, Bibi

занимает особое место. Если стримы и сайт показывают

Михаила как комментатора, автора и организатора внимания, то

Bibi уводит его дальше в сторону продуктового мышления.

Affcatalog упоминает его как создателя проекта социального

казино Bibi. Интервью дают более развёрнутую рамку: не

стандартное казино, а концепт с социальными механиками. В

пересказах интервью проект описывается через кланы,

взаимодействие игроков, челленджи, внутреннюю валюту,

награды и freemium-логику. Иными словами, Bibi подаётся как

попытка выстроить среду, в которой важна не только сама игра,

но и динамика связи между участниками. Это уже другая

амбиция: не просто привлекать трафик к существующему

продукту, а пробовать собирать собственный контур удержания

и вовлечения. Для биографии героя это существенный момент.

Не каждый контентный бренд движется в сторону отдельного

продукта. И не каждый игрок нишевого медиарынка пытается

выйти за пределы обзора и дистрибуции к построению

собственной среды. На этом фоне Bibi можно читать как

попытку расширить логику Ludobzor от медийного и

редакционного ядра к более сложной экосистеме. При этом сайт

и здесь остаётся важным контекстом. Если Bibi — это движение

в сторону продукта, то Ludobzor.com — это та база доверия,

объяснения и навигации, без которой такой переход был бы

намного менее убедительным. Сайт в этом смысле



работает не как рекламная надстройка над проектом, а как

один из тех активов бренда, которые делают саму идею расши‐

рения более понятной.  Сам факт существования проекта Bibi

подтверждается  несколькими  публичными  отсылками.  Одно‐

временно домен, связанный с проектом, был недоступен на мо‐

мент  проверки,  поэтому  эта  книга  не  описывает  текущее

состояние сайта как установленный факт.

Даже если рассматривать Bibi  лишь как публично описан‐

ную попытку, она многое говорит о профессиональном векторе

фигуры в центре книги. Этот вектор движется от обзора и при‐

сутствия — к системе, от комментария — к построению среды.

И в таком движении роль Ludobzor.com как инфраструктурной

опоры становится ещё заметнее.



ГЛ А ВА  8

Глава-манифест

Под биографией постепенно проступает мировоззрение. Оно не

формулируется как лозунг с самого начала, но становится

различимым в самой конструкции пути.

Контент — это не вспышка внимания, а рабочий инструмент.

Он должен не просто выходить в эфир, а накапливать

доверие, повторяемость и узнаваемость. Именно поэтому

живой формат и сайтовая форма здесь не конкурируют, а

усиливают друг друга.

Экспертиза должна быть собрана в доступную систему. Если

знание остаётся только в разговоре, оно быстро

растворяется. Когда оно переводится в обзоры, объяснения и

навигацию, оно начинает работать для разных аудиторий и в

разном ритме чтения.

Сайт — не приложение к бренду, а его опорная

инфраструктура. Он связывает голос автора с редакционной

функцией, делает бренд менее зависимым от мимолётных

платформенных циклов и превращает репутацию в более

долговечный актив.

Трафик — это не шум, а архитектура доступа. Открытые

источники и интервью позволяют увидеть отношение к

дистрибуции как к самостоятельной дисциплине: её нужно

выстраивать, защищать и постоянно дорабатывать.

1. 

2. 

3. 

4. 



Аудитория ценит не только темперамент, но и ориентиры. В

нише с высоким уровнем шума особенно важны площадки,

которые помогают разобраться, а не только эмоционально

вовлекают.

Медиа и бизнес не обязаны быть противоположностями. В

этой биографии они соединяются в одну систему: медиа даёт

голос, сайт даёт структуру, команда даёт масштаб, а

продуктовые попытки вроде Bibi дают глубину амбиции.

Устойчивость строится через экосистему, а не через один

удачный момент. Бренд становится долгосрочным тогда,

когда вокруг имени возникает не только внимание, но и сеть

связанных форм — контент, архив, навигация, команда,

продукт.

Если свести этот манифест к одной формуле, она могла бы

звучать так: в сложной нише современный автор — это не толь‐

ко голос, но и система. Он отвечает не только за сказанное, но и

за то, где это хранится, как объясняется, как возвращает аудито‐

рию и во что может перерастать. Именно поэтому фигура Миха‐

ила Ludobzor интересна не только как частная история узнавае‐

мости. Она интересна как модель профессионального мышле‐

ния, в которой контент, сайт, трафик, аудитория и продукт не

существуют порознь. На стыке медийности и предприниматель‐

ства

5. 

6. 

7. 



З А К Л ЮЧ Е Н И Е

На стыке медийности и
предпринимательства

Биография Михаила Ludobzor, какой она проступает в

открытых источниках, не выглядит идеально гладкой — и

именно это делает её интересной. Разные материалы по-

разному расставляют акценты. Хронология не всегда

формулируется одинаково. Есть версии более эмоциональные и

более операционные, более медийные и более продуктовые. Но

из этого слоя постепенно складывается правдоподобный образ.

Это образ человека, которого нельзя до конца понять только как

стримера и нельзя свести только к бизнесмену. Его публичная

значимость рождается на пересечении. Медийность дала голос

и узнаваемость. Предпринимательская дисциплина дала

структуру. Работа с аудиторией сделала этот голос

повторяемым. А сайт Ludobzor.com, если судить по открытым

материалам, превратил разрозненные формы присутствия в

более устойчивый центр экспертизы и навигации. Именно сайт

позволяет особенно ясно увидеть, что бренд Ludobzor строится

не на одном эффектном формате. Он аккумулирует знания о

нише казино, помогает пользователю ориентироваться в

продуктах рынка, объясняет базовые вещи понятным языком

для начинающих и связывает медийное лицо бренда с

редакционной функцией. В этой связке он становится не

вторичным приложением к стримингу, а одним из

инфраструктурных оснований всей конструкции. Поэтому

главный вывод книги звучит так: путь Ludobzor интересен не

только как история заметности в нише, но и как история

перехода от личного присутствия к собственной системе. И



если говорить об ожидаемой траектории проекта аккуратно, то

наиболее убедительным её элементом выглядит именно

способность сайта удерживать, собирать и развивать ту экс‐

пертизу, которая в других форматах могла бы оставаться рассе‐

янной. В итоге перед нами профессиональный образ, который

можно читать одновременно как медийную историю, как пред‐

принимательскую историю и как историю о том, как собствен‐

ная редакционная инфраструктура делает бренд более долговеч‐

ным.



Д И С К Л Е Й М Е Р

Об источниковой природе этого
издания

Эта книга создана на основе открытых источников и публичных

материалов, доступных на момент подготовки текста. В её

основании лежат профильные страницы, биографическая

подача самого бренда, публичное интервью, пересказ интервью,

платформенные подтверждения присутствия и дополнительные

наблюдения, которые не выходят за пределы этих материалов.

Отдельные элементы публичной биографии в разных

источниках отличаются по акцентам, хронологии и

тональности. Там, где это заметно, текст использует

осторожные формулы вроде «в открытых источниках

указывается», «по данным профильной страницы» или «в

интервью Михаил отмечает». Спорные, неровно поданные или

неполно подтверждённые детали не выдаются здесь за

безусловный факт. Это издание не является автобиографией, не

претендует на исчерпывающий доступ к частной жизни и не

ставит целью сенсационное или обвинительное повествование.

Его задача уже и профессиональнее: аккуратно собрать

прослеживаемую в публичном поле историю пути, принципов

работы и узнаваемой медиа-бизнес идентичности.



И С Т О Ч Н И К И

Публичные материалы, на которых
основана книга

1. Affcatalog — профильная страница, где Михаил Ludobzor

описан как аффилиат, стример, бизнесмен, а также как

фигура, связанная с Ludobzor и проектом Bibi. Используется

как внешний отраслевой индикатор видимости, с учётом

резкой и местами ироничной тональности. 2. Ludobzor.com /

ludobzor — биографическая страница бренда,

использованная для базовых биографических данных,

публичного образа, описания контентного профиля, роли

сайта и нарратива о развитии проекта. 3. YouTube-интервью

— публичная беседа, в которой Михаил говорит о входе в

гемблинг в 2018 году, прошлых офлайнбизнесах, развитии

Ludobzor, логике реинвестирования, командной структуре и

идее Bibi. 4. Версия того же интервью в Дзен —

дополнительное подтверждение тематической структуры

разговора и его ключевых узлов: путь, бизнес-бэкграунд,

команда, проекты, деньги и развитие. 5. Kick-профиль

Ludobzor — подтверждение присутствия на платформе без

развитой биографической информации. 6. Bibi1.ru — домен,

связанный с публичными упоминаниями Bibi; на момент

проверки сайт был недоступен, поэтому текущее состояние

проекта по самому домену книга не подтверждает. Все

перечисленные материалы используются здесь как

источники публичной информации и не служат основанием

для утверждений, выходящих за пределы того, что они сами

позволяют уверенно сказать.

1. 
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